Предметна програма од прв циклус  студии                                        Прилог 3
	Наслов на наставниот предмет
	Меѓународен маркетинг

	Код
	604

	Студиска програма
	Сите насоки

	Организатор на студиската програма (единица, односно институт, катедра, оддел)
	Економски факултет – Прилеп

	Степен (прв, втор, трет циклус)
	Прв циклус

	Академска година / семестар
	2018/2019
	Број на ЕКТС кредити
	6

	Наставник
	Проф. д-р Гоце Менкиноски

	Предуслови за запишување на предметот
	Нема

	Цели на предметната програма (компетенции): 
Запознавање со маркетингот во меѓународни рамки, даваjќи голем простор на современото меѓународно економско окружување, факторите и димензиите на меѓународното маркетинг окружување, како концепциска премиса на маркетинг филозофијата.

	Содржина на предметната програма: 
· Дефинирање на меѓународниот маркетинг

· Однос помеѓу меѓународниот маркетинг и надворешната трговија

· Детерминанти на меѓународниот маркетинг

· Меѓународно окружување 

· Селекција и избор на странски пазари

· Меѓународно пазарно таргетирање

· Трговски форми на меѓународно работно позиционирање

· Кооперативни и инвестициони форми на меѓународно позиционирање

· Директна производна работна соработка

· Соработка на проектен принцип

· Директни инвестиции во странство

· Избор на одговарачки форми на меѓународно работење

· Различен пристап при избор на облик на работење на странски пазар 

· Компаративна анализа на алтернативни облици на меѓународно работење

· Меѓународен акционен маркетинг

· Производ како инструмент на меѓународниот маркетинг

· Цена како инструмент на меѓународниот маркетинг

· Канали на продажба како инструмент на меѓународниот маркетинг

· Промоција како инструмент на меѓународниот маркетинг Стратегиско

· ускладување на инструментите на меѓународниот маркетинг

· Бенчмаркинг во функција на оптимизација на инструментите на меѓународниот маркетинг

· Производно пазарни аспекти на ускладување на инструментите на меѓународниот маркетинг

· Стратегија на стандардизација и прилагодување на програмата на меѓународниот маркетинг

· Стратегија на ценовна и неценовна конкуренција

	Методи на учење:  според Правилникот за условите, критериумите и правилата за запишување и студирање на прв циклус студии на Универзитетот „Св. Климент Охридски“ – Битола 

	Вкупен расположлив фонд на време
	150 часови

	Распределба на расположливото време
	

	Форми на наставните активности
	Предавања – теоретска настава
	45 часови

	
	Вежби (лабораториски, аудиториски), семинари, тимска работа
	30 часови

	Други форми на активности
	Проектни задачи
	15 часови

	
	Самостојни задачи
	10 часови

	
	Домашно учење
	50 часови

	Начин на оценување 

	Тестови
	80 бодови

	Семинарска работа/ проект ( презентација: писмена и усна)
	10 бодови

	Активност и учество
	10 бодови

	Kритериуми за оценување (оценка)
	до 50 бода
	5 (пет) (F)

	
	од 51 до 60 бода
	6 (шест) (E)

	
	од 61 до 70 бода
	7 (седум) (D)

	
	од 71 до 80 бода
	8 (осум) (C)

	
	од 81 до 90 бода
	9 (девет) (B)

	
	од 91 до 100 бода
	10 (десет) (A)

	Услов за потпис и полагање  завршен испит
	Според Правилникот за условите, критериумите и правилата за запишување и студирање на прв циклус студии на Универзитетот „Св. Климент Охридски“ – Битола

	Јазик на којшто се изведува наставата
	македонски

	Метод на следење на квалитетот на наставата
	Анкета

	Литература 

	Задолжителна литература

	Ред. број
	Автор
	Наслов
	Издавач
	Година

	1.
	Ракита, Б.
	Меѓународен маркетинг
	
	2005

	Дополнителна литература      

	Ред. број
	Автор
	Наслов
	Издавач
	Година

	1.
	Јовиќ Миле
	Меѓународен маркетинг
	
	1997

	2.
	Cateora, Philip
	International Marketing, 7th Ed
	
	1990


