Предметна програма од прв, втор и трет циклус на студии                                        Прилог бр.3
	Наслов на наставниот предмет
	Маркетинг менаџмент

	Код
	43

	Студиска програма
	Маркетинг менаџмент

	Организатор на студиската програма (единица, односно институт, катедра, оддел)
	Економски факултет – Прилеп

	Степен (прв, втор, трет циклус)
	Прв циклус

	Академска година / семестар
	Втора/ Четврт 
	Број на ЕКТС кредити
	8

	Наставник
	Вонреден професор д-р Снежана Обедниковска

	Предуслови за запишување на предметот
	Нема

	Цели на предметната програма (компетенции): 

Стекнување знаења за сите матркетинг стратегии

што треба да ги имплементираат маркетинг менаџерите за компанијата да ги постигне нејзините цели.


	Содржина на предметната програма: 
Улогата на маркетингот во денешните организации

· Пазар на потрошувачи и однесување при купувањето

· Процес на однесување при купувањето

· МИС, информациите при носењето на одлуките во маркетинг менаџментот

· Процес на развој на нов производ

· Маркетинг стратегии во разните фази во животниот циклус на производот

· Маркетинг стратегии за пазарни лидери, предизвикувачи, следбеници и тампонери

· Маркетингот во периодот на беспарица, инфлација и рецесија

· Одлука за производот, марка на производот, пакувањето и услугите

· Одлуки при формирањето на цената

· Природа на маркетинг посредниците

· Одлуки за економската пропаганда

· Одлуки за унапредување на продажбата и публицитетот


	Методи на учење:  според Правилникот за условите, критериумите и правилата за запишување и студирање на прв циклус студии на универзитетот „Св. Климент Охридски“ – Битола 

	Вкупен расположив фонд на време
	200

	Распределба на расположивото време
	

	Форми на наставните активности
	Предавања – теоретска настава
	60 часови

	
	Вежби (лабораториски, аудиториски), семинари, тимска работа
	30 часови

	Други форми на активности
	Проектини задачи, самостојни задачи, домашно учење
	110 часови

	Начин на оценување 

	Тестови
	80 бодови

	Семинарска работа/ проект ( презентација: писмена и усна)
	10 бодови

	Активност и учество
	10 бодови

	Kритериуми за оценување (оценка)
	до 50 бода
	5 (пет) (F)

	
	од 51 до 60 бода
	6 (шест) (E)

	
	од 61 до 70 бода
	7 (седум) (D)

	
	од 71 до 80 бода
	8 (осум) (C)

	
	од 81 до 90 бода
	9 (девет) (B)

	
	од 91 до 100 бода
	10 (десет) (A)

	Услов за потпис и полагање на завршен испит
	Според правилнико за ЕКТС на универзитетот број 

	Јазик на кој се изведува наставата
	Македонски

	Метод на следење на квалитетот на наставата
	Анкета

	Литература 

	Задолжителна литература

	Ред. број
	Автор
	Наслов
	Издавач
	Година

	1.
	Котлер Филип, Келер Лејн Кевин
	Маркетинг менаџмент
	Дата понс Скопје
	2009

	2.
	
	
	
	

	3.
	
	
	
	

	Дополнителна литература      

	Ред. број
	Автор
	Наслов
	Издавач
	Година

	1.
	Котлер Филип, Армстронг Гери
	Принципи на маркетингот
	Академски печат Скопје
	2010

	2.
	Питер Џ. Пол, Донели Х. Џејмс
	Маркетинг менаџмент – знаења и вештини
	АРС Лумина
	2013

	3.
	
	
	
	


